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1.1 項目名稱

1.2 項目類別

1.3 項目摘要

營銷及市場策略
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SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

基本項目資料
果然式食

項目資料

餐飲服務

香港的食物浪費及堆填區面積不足問題嚴重。

根據一手調查，有超過七成受訪者經常看見蔬果有很多層

不必要的包裝。

並分別有約八成及九成受訪者認爲香港人對食物浪費及企業

過度包裝問題的實際解決行動效率在5分滿分内不超過3分。



營銷及市場策略

項目基本資料

社會效益

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

1.3 項目摘要

基本項目資料

營運模式

服務形式

產品設計

主要與不同本地農夫/農場（有機種植優先）合作，果然式食會
以流動美食車模式為不同的本地農夫提供宣傳及營銷渠道，透過

果然式食，顧客可以購買我們用他們無法售出的「醜」水果製成

的有機無添加水果製品，達到健康飲食及環保效益。

項目資料

果然式食會駕駛美食車到不同地區停泊，亦採用顧客自助裝量及

付款模式，提高顧客自由度，並減少不必要浪費及減少企業開

支。顧客購買產品的同時會接收到食物浪費相關的資料，確保以

行動支持環保的同時認識到香港現存食物浪費的問題。

我們使用農夫無法售出的醜水果製作產品，以減少他們心血及指

出的浪費，及支持可持續的環保本土農業發展。我們亦提供可持

續供應，防敏抗菌及易生物降解的竹纖維製造容器，提高環保度

及保證食客安全，致力宣傳企業過度包裝問題。

科技應用

使用大數據收集顧客的基本聯絡資料以作產品宣傳

自助磅重付款機器提高效率及顧客自由度

在車身安裝滾動電子屏幕以鳴謝合作農場及商家，為他們提

高關注度及顯示教育資料，推廣香港環保意識

提供電子化產品製作過程的資訊，確保顧客對安全及無添加

的食品製作有一定認知
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2.1 社會需要

ESG 及
社會效益

香港的食物浪費現況

香港社會發展蓬勃﹐港人生活水平上升的同時也對食物也愈趨挑
剔﹐造成嚴重的食物浪費。每年年全球每人平均浪費74公斤食
物﹐而香港每人每年浪費的食物更高達101 公斤﹐為全球平均的
1.36 倍。每日更有3,353噸食物被送往堆填區﹐相等於233輛雙層
巴士的重量﹐其中單就街市已棄逾大約1000噸可食用「醜」蔬。 

醜蔬對環境的傷害

醜蔬從來沒有機會上餐桌。揀蔬果與選美一樣，那些不符合大

小、形狀扭曲、缺乏亮麗色澤的會在逐漸被淘汰。超級市場爲了

保證美觀，會丟棄醜蔬、醜果，把它們送往堆填區。除了對香港

經濟造成一年超過高達5千萬的損失，蔬果在堆填區分解時還會
釋放甲烷，而這種溫室氣體對地球的破壞是二氧化碳的28倍 。

噸食物被送往香港堆填區

輛雙層巴士的重量

233

3,353
=

過度食物包裝

每日平均178噸玻璃瓶，842噸膠
袋，202噸塑料瓶被棄置於堆填區
為固體廢物

每年年每人

平均浪費的食物

74公斤 101公斤

項目資料



2.1 社會需要
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ESG 及
社會效益

項目資料

據聯合國統計，全球約28%農作物會被丟掉或浪費，每年食物
浪費的碳足跡相當於排放33億噸二氧化碳溫室氣體。歐洲早在
2008年已興起「醜食運動」- UGLY FOOD MOVEMENT，
鼓勵人們撇低醜食的偏見。雖然醜樣蔬果沒有外在美，但不代

表缺乏內在美，經創意烹煮後也能成為美食。 

根據聯合國農糧組織(FAO)2011年研究報告指出，每年全球
有1/3可供人類食用的產品遭到浪費或損壞，總量高達每年13
億公噸之多。



2.2 項目如何回應上述社會需要及產生社會效益

ESG 及
社會效益
此項目旨在支持本地農民，善用資源，減少浪費，宣揚有機健康

飲食文化，從而建立一個更加可持續，及有利香港本土農業發展

的網絡，達成商業、社會共贏 。

OUR ESG FRAMEWORK

减少碳排放

减少碳足迹

原物料採購

無包裝材料及廢棄物

公平貿易

借食減廢

便宜及多元化的選擇

社區關係

女性 - 董事會

商業道德

環境

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

「果然式食」務求關注社會中的環境問題，如棄置醜食、過度的

食物包裝等。

鼓勵消費者使用
自備的環保包裝

賣相不佳的水果
讓醜蔬文化得到
社會的關注

得到個人化的電
子收據及宣傳減
少紙張浪費

「果然式食」以收購醜水果為原料，製作果乾和果醬，並帶出

教育意義，減少對完美外觀水果的需求及對醜水果的刻板印

象，從而減少被丟棄的食物量，有助於降低廢棄物產生，減少

對堆填區的負擔以及自然資源的不合理運用。除此，我們提供

可循環使用，且原料可再生，易降解的容器，並運行抵押模

式，減少了塑料廢物的產生，並提高了環保意識及對過度包裝

的抵制。



2.2 項目如何回應上述社會需要及產生社會效益

我們的「供應商」主要包括本地有機（使用天然肥料，不使用化

學農藥）農夫，水果供應不足時亦能依賴水果市場上的店舖，我

們的流動營業模式得以接觸社會各階層的消費者，宣揚企業目標

- 借食減廢。

「醜水果」製作無添加果醬、果乾、果汁，能減少水果浪費之

餘，達成宣傳健康飲食的目標，同時為消費者帶來更便宜及多元

化的選擇。再者，我們提供手工製作的無添加食品，強調食品

（醜水果）的品質和健康、營養價值，有助於提高消費者選擇有

機健康飲食及注重食品營養多於外觀的意識。另外，我們亦通過

向顧客提供有關食物浪費和健康飲食的相關資料，提高公眾對香

港現存問題（食物浪費、過度包裝等）的關注。

ESG 及
社會效益
社會

要知道，蔬果的外觀與内中在品質並

沒有關係，即使蔬果不好看，它們的

營養含量與外貌吸引的蔬果是一樣的 

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

治理

在「果然式食」公司中，女性在公司治理方面扮演著重要的角

色。公司重視性別平等和多樣性，確保女性在高層管理層和董事

會中有充分的代表性。公司建立了一個公正和包容的決策過程，

確保女性的聲音被聽取和重視。

避免徒然把醜水果丟棄， 減少心血及資源浪費

促進本地農業的可持續發展

積極支持公平貿易，簽訂協議以確保本地農民



3.1 產品/服務簡介
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項目資料

「果然式食」是一個售賣手工製無添加食品的社會企業。

以美食車營運 ，一星期更換停泊地點一次以服務不同顧客

主要售賣收購的醜水果製成的果乾及果醬

24/7自助模式營運 - 自取食品及結賬

每一次消費有食物浪費及健康飲食的相關資料發送到顧客賬戶

產品類別

1
本企業將提供手工製無添加的果醬及果乾，這些產品來

源於收購到的賣相不佳的水果如橙，藍莓，蘋果等。

「果然式食」會於每月的最後兩個星期五到訪不同地區

的合作農夫收購他們外觀不佳的收成，每月根據收購到

的水果的種類和數量，推出不同口味的製品，為消費者

帶來豐富多樣的選擇。如本企業收購到了豐富份量的藍

莓，可以製作藍莓果醬和藍莓果乾。消費者可以更具自

己的口味偏好選擇不同的產品。



3.1 產品/服務簡介
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項目資料

「果然式食」是一個售賣手工製無添加食品的社會企業。

名稱 果然式食

年份 2024

企業擁有權 私人有限公司

主要業務
提供無法售出的有機無添加 - 「以貌取果」
的水果製產品

核心價值

願景
透過出售醜水果，教育大眾重視醜蔬的價

值，並支持本土農業可持續發展

員工人數 4名 （CEO，CTO，CFO，COO）

可持續目標

香港人精神信任環境保育 教育



3.1 產品/服務簡介
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項目資料

產品類別

果然式食美食車會提供有隔層的可降解容器，分別有兩

格，三格的容器種類可供選擇，顧客根據自己需要的口

味數量選擇容器。

2

3

雖然果醬大部分是用處於旺季的水果製成，但是基於果

乾的保質期較長，「果然式食」美食車也能以果乾的形

式提供非旺季水果，讓顧客有更多元化的選擇。

垃圾 垃圾分解時間

蕉皮

橙皮

膠袋

發泡膠

玻璃樽 100萬年

1萬年

1,000年

6個月

10日



3.1 產品/服務簡介

項目資料
項目基本資料
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項目資料

產品製作

產品包裝採用純天然竹纖維製造的食物盒和杯子 ：

環保 - 竹子是一種高度永續的可再生資源。它生長迅速，不需
要農藥或化肥，使其成為合成纖維的環保替代品。

抗菌、防過敏 - 竹子具有天然抗菌特性，可以抑制細菌、真菌
和異味的生長。它還具有低過敏性，使其成為皮膚敏感或過

敏者的合適選擇。

可生物降解 - 竹纖維具有可生物降解性，可在環境中自然分
解，減少堆填區壓力。

租借商用厨房，於假日（周六、日）招募義工一同

製作，使用厨房的烘乾機及煮食爐製作果乾及果醬

義工們將對收購到的水果進行處理和準備工作 
仔細清洗水果，去除不需要的部分，如果皮。

根據不同產品需求並把水果切成適當的大小和形狀

煮食爐將用於製作果醬

義工根據特定的配方，將切好的水果與純天然的調

味劑（如蜂蜜或白砂糖，檸檬汁等）一起煮沸

將果醬倒入容器中，然後放在冰箱冷卻及凝固

義工將水果片或切塊均勻地分佈在烘乾盤上製作果

乾，進行烘乾。烘乾機會控制溫度和時間，以去除

水分，使水果變得更加濃縮。烘乾時間會根據不同

的水果種類和大小進行調整

美食車將會設有冰櫃及儲存空間

用於存放製作完成並準備銷售的食品

以確保的整潔和保質期



3.2 產品/服務特色

項目資料
項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

獨特概念

利用市場上有價值但沒有被有效分配的資源（醜水果），致力發

揮這些資源的最大價值以達至減少食物浪費及低價造福顧客的宗

旨，推動了可持續消費和資源回收的理念，同時為顧客提供了一

種經濟實惠的選擇。

果然式食 - 波特五力分析模型

用於教育目的的推薦食物清單

發揮及宣傳醜水果的價值

推動及宣傳公平貿易

推動及宣傳無包裝購買體驗

目前市面上的水果店及超級市場普遍偏向銷售外觀吸引的水果，

但醜水果因為外觀不符合市場需求而被忽略及淘汰，然而，這些

水果的美味和營養價值並未減少。

果然式食運用市面上賣不出的「醜」水果（大小不均勻，色澤不

鮮豔或略為變形而被淘汰）去手工製作果乾及果醬，減少食物浪

費，有助於提高消費者對食物浪費問題的意識，並鼓勵他們選擇

可持續和環保的食品選項，不同於其他企業致力銷售美觀水果。



3.1 產品/服務簡介

項目資料
項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

產品製作管制

環境衛生方面，我們會需要租借合符衛生處條件的商用厨房，並

訂立企業條款確保員工於厨房内帶上煮食用手套，圍裙及厨師

帽，並訓練員工製作前後清潔雙手及煮食用具和桌面，以確保製

作環境衛生。

管制

「果然式食」嚴格遵守香港衛生安全部門的食品安全法規，並注

重本地水果的安全標準。儘管有證據表明外表不一的水果和其他

更「漂亮」的水果一樣安全，我們拒絕從農民購買任何價格便

宜，卻已經過期、變質或損壞的水果。根據《食物及安全條

例》，我們會確保所銷售的食物必須有效記錄在庫存簿內，並在

處理食物事故時迅速採取行動。本企業也會嚴格遵守工人僱用的

法律要求和操作標準，例如食品標籤、按工時計酬等。

服務形式

第四步4

2 第二步

第一步1

第三步3

「果然式食」以自助模式營

運，顧客可先裝量需要的份

量（參考夾糖形式夾果乾，

自行將果醬擠入容器），顧

客根據自己的喜好和需求，

將所需的果乾放入容器中

於收銀部量重，將配備磅

秤，顧客需將裝滿的容器放

在磅秤，自動計算其重量的

價錢。以電子支付結賬（如

信用卡、支付寶支付等）

完成結帳後，顧客將收到電

子單據，該單據將發送到顧

客在二維碼註冊平台上的賬

戶中。我們還將通過顧客的

賬戶向他們發送與食物浪費

和健康飲食相關的資訊，以

提高顧客的意識和知識，且

每一次消費都會有新的相關

資料發送到顧客的賬戶

本企業宣傳及提倡顧客自備

容器，若顧客只是路過”果然
式食“美食車而沒有自備容
器，可以抵押模式租借本店

面提供的可降解容器。在租

借容器時，顧客需要支付一

定的押金，使用完畢後將容

器歸還以退還押金



3.2 產品/服務特色

項目資料
項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

商業模式

通過向本地農夫購買這些醜水果，「果然式食」支持本地有機農

場，幫助他們聯繫營銷網絡，為農場提供了新的銷售渠道，幫助

他們將產品推廣到更廣闊的市場。促進了本地農業生產的可持續

發展，並為本地農民創造了更多的經濟機會，以互助的互利的關

係及形式建立一個更加可持續和有利於香港農業生態系統，幫助

推廣有機種植，同時增加本地農夫種植得到的回報。

服務形式

材料來源

材料來自被本地的有機農場捨棄但美味與營養不減的醜水果。

香港有機農場協會- 包括積極開拓市場的8大有機農場

嘉道理農場暨植物園

漁護署「有機耕作轉型計劃」的八個有機種植菜區：吳家

村、大江埔、坪輋、粉嶺、八鄉、上水和大埔 （其中有359個
農場積極參與有機耕作及銷售

本地農夫 (40%) 果然式食 (60%)

迷你貨車不受地點和時間限制

主打全自助模式，減少營運開支

店面有後備員工協助

提供可循環使用容器，運行抵押模式，減少塑料廢物及提高意識

讓客戶自己控制果乾及果醬的購買份量

利用網絡平台發送電子單據及宣傳單張



3.3 業務目標

前期於社交媒體等媒介進行的推廣能夠吸引大概5-10位志願者協
助企業發展，以及與大概5-10個本地農夫/農場達成互助互利的合
作關係。

初始目標率

1%2.04 百萬
15歲或以上家庭主婦

2.04

項目資料
項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

短期目標

由於以美食車銷售已存放好的製成食品的企業史無前例，「果然

式食」於第一年未必接觸到大量客群。首幾個月需依靠政府或科

技基金以及合作夥伴的支持，同時需要於社交媒體，及在游走於

不同社區期間多加宣傳，讓固定消費的顧客量慢慢上升，以致達

到損益平衡點，繼而有可觀的利潤。

長期目標

在香港推廣「醜食物也存有同樣營養價值」的觀念，利用這些醜

水果製作成其他食品外，根源解決香港食物浪費問題。

利潤方面，希望銷售果醬及果乾等製成品能夠為本店帶來長期穩

定的收入，以更全面地支持更多本地有機種植農夫。

萬

數碼港創意微型基金

合作農夫的數量按年增長10%

在第三年開始尋找本地農夫以外的商家食店合作

學校食堂合作，進一步宣揚社區服務意義

提供更多元化的食品，如得到固定的客群後開始提供鮮榨果汁

人手方面，希望長久以來隨著企業的擴展陸續能夠有更多的志願

者，及關愛隊投入服務協助製作食品，及於未來有機會延申發展

的計劃中提供協助。



4.1 主要顧客對象

4.2 市場定位

果然

式食

營銷及市場策略

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

行為區隔 - 消費習慣

2.04 百萬 15歲或以上家庭主婦

香港家庭中食物處理大多是由家庭主婦或傭工負責，平常煮食買

菜都主要都是由他們包辦，因此果然式食的行動群衆以他們為主

要目標，讓香港家庭培養健康飲食習慣，用低價錢買到水果的同

時不經意便能減少食物浪費及支持簡約包裝。

支持公平貿易及本地循環經濟

減少去連鎖超市購買食材

市場行銷定位圖 (POSITIONING MAP)

「果然式食」定位在流動飲食市場，透過提供價格合理的健

康水果產品, 建立正面品牌形象
 平衡產品和市場導向 — 留意社會對自製果醬等健康產品日益
增長的需求，提供相應的產品 ; 採購當季水果，有助彈性供應
在美食車上新鮮製造產品 — 隨意更改生產數量，靈活滿足市
場需要

 美食車以清爽、專業的形象為主，透過社交媒體宣傳 — 吸引
各年齡層的市民光臨

以最少的空間達到買賣水果、製作產品、陳列製成品 — 靈活
利用美食車的佈局，面對市場上租貴、空間不足的問題

高價格

低價格

有機化學物質

街市



營銷及市場策略

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

根據統計，香港15歲以上家庭主婦有約2.04百萬人，而「果然式
食」的初始目標為1%，亦即2.04萬人。

4.6 銷售預測及定價策略

初始目標

15歲或以上家庭主婦

2.04萬
$30 / 100g

2.5

$1,530,000 HKD

定價策略 - 成本加成定價

「果然式食」將會使用成本加成定價, 以保證收入足以抵消創業
初期的開支，減低企業收入不足/破產的風險。

由於我們的原材料來源是需求較低的醜水果，購買成本不會太

高，因此亦可以保證售賣醜水果製品的初期的成本加成定價不會

太高，並不會對顧客量造成負面影響。

鑒於創業初期的投資資金和顧客量可能較低，首三年的產品定價

將會於銷售成本之上增加30%，以達到損益平衡，並儲存利潤，
用於未來發展（例如投資在聘請更多製作果醬及果乾的員工。）

假設平均銷售成本為：100克果醬/果乾/果汁：≈$25

成本加成定價：~$25 X (1+30%) ≈ $32.5

至於後期發展，當「果然式食」能夠建立到一定大少的客群

時，成本加成可能會提高，以增加投資者股利，及作未來企業

擴展用途（例如協助更多本地農夫，提供更廣的銷售渠道）

在成本加成提升的同時，「果然式食」將於不同節日提供折

扣，以吸引長期顧客銷量及保證顧客得益。例如在世界環境

日，世界糧食日等，提供8折優惠，順便宣傳解決食物浪費及過
度包裝問題的重要性。



SWOT
分析

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

優點

成本優勢

以低價購入醜水果為材料，以低成本製作商品

以流動電動車為駕駛工具及營業場所能夠縮減

開支，包括入油、租金

電動車快速充電 30-300KW，每50KWH需充電
一小時，港島區價格為$220；新界和九龍為$195

根據消委會的數據，燃油價格已飆漲至$23/升
SHELL RECHARGE

供應商議價能力低

供應商不想要「醜水果」，所以有相對穩定的

供應及較少競爭，建立正面的品牌形象

推廣健康飲食能吸引社會各階層人士光顧

能源效益及節約

樹立綠色企業形象，鼓勵綠色消費

電動車上裝設太陽能板，利用天然資源來支援

運營，減低營運開支及得到可持續的能源供應

優點

弱點

機遇
威脅



4.1 SWOT 分析

SWOT
分析

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

弱點

可發展資金來源及合作關係

作爲初創企業，資金來源不多，且規模較小

開初可吸引及建立合作關係的志願者及贊助商

數量較少，需要等到後期收益穩定才能雇傭更

多固定員工協助更大規模的製作

對產品知名度提升的速度有阻滯

客群不穩定

雖然美食車的流動性質能讓我們接觸更大的客

群，但是由於停泊地點經常轉換，未必能夠快

速建立一個長期穩定的客群

機遇

政府支持

新與市埸 「美食車」的市場在近年高速發展
「美食車先導計劃」推行以美食車吸引旅客

能在此少競爭的市場中獲優勢



4.1 SWOT 分析

SWOT
分析

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

威﻿脅

「醜」水果認知有限

可能傾向於選擇外觀完美的水果，而不了解這

些水果仍然具有良好的口感和營養價值

這種偏見可能導致消費者對於「果然式食」所

提供的醜水果製品持懷疑態度，或者選擇購買

其他沒有以醜水果製作的競爭產品

競爭產品

有機會有競爭者進入市場，分散客戶群或利潤

產生壓力

政府政策、法規或法律的改變

環境問題、氣候變化或能源供應的不穩定

科技支持

新科技的發展現為新商業的重要元素，能為各

企業提供高效生產、減少人工費用

推出自助支付及電子收據，迎合市場需求

社會支持

有機飲食、公平質易等更為關注，響應健康飲

食及農業發展

「果然式食」能夠貼合此潮流，鼓勵市民以購

買醜食製成的果醬，參與「減費、惜食」

以新的形式解決香港浪費醜食的問題，借此被

忽略的社會缺口在水果市場中突圍而出

機遇



營銷渠道
項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

1

5

2

3
4

從吳家村、大江埔、坪

輋、粉嶺、八鄉、上水

和大埔等有機農場採購

「醜水果」
在流動電動車上銷

售-每兩個星期轉
換社區

接受WHATSAPP落單

自助付款系統（接受支付寶，繳

費靈，微信支付，八達通）

發掘B2B渠道，例如各企業合作，提供午後水果

根據GIS OPENDATA 顯示，香港各區收入的分布 - 在途中越
深色代表越高收入的地方；較淺色為低收入的地方。

果然式食會在淺色的地方作為切入點，希望幫助低收入家庭，

能用較低的價錢購買健康的水果製成品。 

而圖中亦有全港可以泊車的地點，我們在淺色的地方尋找可泊

車的地方，作為銷售途徑。

果然式食亦會為香港多地（柴灣，香港仔，北角等）

的街坊福利會提供大量采購的選項，

讓他們可以以更低的價錢將我們的天然水果製品供予有需要

的長者及其他街坊，更進一步達到服務社會的效益。



7.1 社交媒體宣傳

用戶在社交媒體可發起「醜食相片大挑戰」 - 在香港各地發掘不
同的醜生果，上傳、標籤地點及三位朋友；便能有機會免費享有

兩分鐘任意在「果然式食」挑選任何產品，以作宣傳及教育用

途。同時。我們可以根據標籤地點來收集更多 醜生果，增加更
多食材來源，減少不必要的浪費。

每星期會定期舉行「兩分鐘免費任拎」活動，我們會從所有發起

挑戰的用戶中，挑選兩位幸運兒，並邀請他們參加任拎活動，同

事並透過他們的帳戶分享，因此更多人了解「果然式食」。

「醜食相片大挑戰」

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

我們將會用INSTAGRAM作宣傳，因為較多年輕一代使用它，亦
較受當下人們歡迎。

宣傳手段

3.46 百萬 Instagram 香港活躍用戶 

投放廣告(HK$40 PER DAY - PAY PER CLICK)

建立INSTAGRAM帳戶 - 分享產品照片和製作過程

果然式食



5.2 預計每月支出

5.1 公司成立成本

5.3 預計收入

財務概況

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

初始目標

15歲或以上家庭主婦

2.04萬
$30 / 100g

2.5

$1,530,000 HKD 第一年

Vehicle rental deposit 

for vehicle



項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

財務概況
5.4 集資來源

數碼港創意微型基金

香港青年創業計劃

計劃為青年創業家提供高達港幣十五萬元免

息貸款作為業務本金，亦有專業人士擔任義

務商業營運顧問，提供顧問服務，並為青年

創業者建立商業網絡及提供專業資訊作基本

商業營運資料

網絡籌款

本企業希望透過「go get funding」等網站進行籌款。我們只需在填
妥簡單的四部曲，包括公司的基本資料、成立之路、籌款意義、接

受捐款的形式等。透過社交媒體把企業概念傳給大眾，吸引注重道

德的投資者透過電子支付贊助。在達成投資目標後，我們亦會將投

資者的名字寫在車身上的滾動電子屏幕上上，為表謝意。



5.5 三年財務預測
項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

財務概況

for vehicle

for vehicle



5.5 三年財務預測
項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料

財務概況

投資回收期

1.43年
三年內部報酬率

>2x

for vehicle



預測風險及相關應變計劃

風險管理

項目基本資料

社會效益

營銷及市場策略

SWOT分析

營銷渠道

宣傳手段

財務概況

風險管理

果然

式食

項目資料
季節變異性

水果通常有季節性，其供應和品質可能在一年中波動。這

會影響供應鏈、庫存管理和客戶需求

衛生安全規定

銷售水果涉及處理和儲存食品，必須遵守當地的食品安全

法規，確保業務符合法律要求

季節價格波動

水果價格可能會受天氣條件影響。價格的突然增加或下降

可能會影響利潤率和財務穩定性

多元化產品組合，或在淡季時尋找替代水果來源

建立與供應商的良好關係

實施適當的食品安全措施，確保員工培訓

商業車輛保險和第三方責任保險

多元化產品組合

第三方責任保險

建立私人有限公司 - 有限責任 
減少食物中毒引起的損失
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要知道，蔬果的外觀與内中在品質並

沒有關係，即使蔬果不好看，它們的

營養含量與外貌吸引的蔬果是一樣的 


